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PRESENTATION
DU PROJET



NOTE D'INTENTION

Le projet Objectif |mago avule jour, car nous souhaitons participer a notre échelle & la protection de l'environne-
ment. Nous voyons au quotio|ien des contenus sur les réseaux sociaux qui nous informent a ce sujet et la majorité de

ces informqtions sont plut6t alarmantes et négatives.

Comme nous, de nombreuses personnes sont parfois un peu perdues face aux défis liés au changement climatique.
Il nous parait donc intéressant de proposer un objectif commun mensuel pour traiter un sujet en profondeur, progres-

u b 7 e .
sivement, tout en rassemblant une communauté, car c'est en agissant ensemble que |impact sera décisif.

’
De plus, il nous semble important de montrer les projets locaux posm](s pour l'environnement, que ce soient des asso-
ciations, des producteurs locaux, des commercants, des activistes, des créateurs, etc. Chacun [ait |oouger les choses
avec son projet et ses convictions. Nous voulons aller & leur rencontre et les mettre en avant & travers nos contenus

sur les réseaux sociaux, notre site, nos vidéos, notre podcast et nos rendez-vous.

Lidée derriere le projet n'est pas d'instaurer un climat moralisateur, mais plutét d'inciter chacun & collaborer en
fonction de sa situation personne“e. Nous souhaitons une opproche bienveillante dans notre manigre de transmettre
le message. Nous voulons aussi que nos contenus soient accessibles et qu'ils proposent diﬂérentes options pour que

chacun puisse trouver ce qui lui convient.

En mettant en place notre projet, Objecti[ |mogo, nous espérons donc réussir & inspirer autant de personnes que

possilole et leur donner envie de se lancer dans un quotidien plus respectueux de 'environnement.



SYNOPSIS

Avec Objectif |mago, nous avons pour ambition d'inspirer et d'aider les personnes qui se sentent concernées par
l'écologie, mais qui ne savent pas par ol commencer a c|éve|opper un mode de vie plus écoresponsable, grace a

des objectifs mensuels.

Cet objectif est d'abord annoncé sur nos réseaux sociaux. Nous y expliquons aussi les problémes ligs & cette
thématique, proposons quelques solutions et mettons en avant des personnes qui agissent localement pour faire
bouger les choses. Notre site propose des articles pour aller plus loin, des capsules vidéos et une carte interactive
permettant de découvrir des initiatives procl'\es de chez soi. Le poclcast permet un échqnge entre un membre de
notre équipe et un expert a[‘in d'aider & dépasser les blocages de nos auditeurs. Chaque thématique est claturée
par un rendez-vous avec des membres de notre communauté dans le but d'encourager les rencontres, de mettre

en place des actions dans la vraie vie et de s'inspirer les uns des autres.

Objectif |mc|go permet donc aux personnes qui veulent agir pour l'environnement de s'informer sur divers sujets,
d'atre sensibilisées et pour finir, s'engczger, de manizre individuelle et/ou collective, & leur échelle et selon leurs

moyens.



PRESENTATION DE L'UNIVERS

Notre projet s'inscrit dans un contexte bien réel. Le réchauﬂ:ement climatique est un phénoméne mondial qui touche de fagon iné-
galitaire les c|i|:férents pays du monde. Pour éviter de nous c|isperser et rester le plus efﬁcace possible, nous avons choisi de cibler la
partie francophone de la Belgique, c'est-a-dire la Wallonie et Bruxelles. De cette manigre, nos conseils et les initiatives locales mises

en avant sont les plus pertinents pour nos utilisateurs.

Derrigre notre nom se cache une vision : celle de chercher constamment & s'améliorer. Nous avons bien conscience que personne n est
parfait et notre projet ne veut pas avoir une approche culpabilisante fuce a l'écologie. Nous avons toutefois remarqué tout autour de
nous qu'énormément de personnes avaient envie de foire plus, d'aller plus loin. Olojectif |mago, représente cela avec un nom quien
est une métaphore. En eﬁet, |mago est le terme utilisé pour parler du stade final, adulte, d'un insecte. Olojectif |mago, c'est donc se

mettre comme IJUt cle se métamorphoser, cl'améliorer son moc|e de vie.

Du ton employé, aux initiatives mises en avant en passant par notre systeme graphique, ['ensemble du projet a été pensé pour trans-

b . e .
mettre nos valeurs . ecologie, collectivite, passage a lactlon, inspiration et positivite. AlnSl, notre projet est humaln et COI’\VlVlCIl.



ARCHITECTURE
TRANSMEDIA
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DEVELOPPEMENT ET
ANALYSE TECHNIQUE



NOS MEDIAS : RESEAUX SOCIAUX

Nos réseaux sociaux sont séparés en 4 grandes parties : les publications “nouvel objectif", les publications "inspiration-solution", les

publications initiatives et enfin celles qui nous permettent de faire la communication de nos autres médias.

r I
VlCI des stories, nous mettons aussi en avant certaines actions liees a lenVlronnement (petitions, manifestations...), CI['ln Cl inciter notre

communauté a agir dans la vie réelle.

Dimension principa[ement informotive - Interactivité sociale

www.instaqram.com/obiectif.imaqo/ - www.facel)ook.com/obiectif.imaqo

L'OBJECTIF
DE MAI

Changer ses cosmétiques

‘aloh«ui
FImago

POURQUOI C’EST IMPORTANT ?

 Cortains proits conventionnels peuvent

contenir des produits chimiques qui finissent par
polluer les sols, leau et qui peuvent atre toxiques
pour ta santé.

+ Lo production des produits cosmétiques, c'est

une grande quantité d‘emballages plastiques qui

se retrouvent parfois dans la nature

R

mago

COMMENT CHANGER SES

s ()

PLUSIEURS SOLUTIONS
S'OFFRENTATOI

‘|, Les cosmétiques solides
ls te permettent d'éviter les bouteilles en
plastique et de réduire tes déchets.

. Les cosmétiques en vrac
Les magasins vrac proposent souvent
des produits comme le shampoing, gel
douche, le dentifrice, ...

jectif
s

POURQUOI C’EST IMPORTANT ?

+ La creme slaire dans lo mer o un impactdirect

sur les coraux dans certaines zones marines.

« Certains produits contiennent des microbilles et
des EEIERSEIRIERNE ou se retrouvent
souvent dans les océans et mettent des siacles &

se dégroder.

YorObietl
FImago

TU AS DEJA ESSAYE LES
COSMETIQUES
ECORESPONSABLES ?

Partoge le et
tag nous en story |

Qs
mégo

3.

4,

PLUSIEURS SOLUTIONS
S'OFFRENTATOI

Les cosmétiques naturels et bios

En les utilisant, tu limites les risques de
rejeter des composants polluants dans la
nature et les risques sur ta santé.

Les cosmétiques artisanaux et locaux
Cela fera vivre les petits artisans pres de
chez toi et tu évites de consommer des
produits qui ont da faire de longs trajets
avant d'arriver chez toi.

*\o Objectf
Fiesd

QUELLE SOLUTION
VAS-TU ADOPTER ?

B\

Fais-le nous savoir
en nous taguant
dans ta story |

‘Y Objectf
It

MAISON
EOLE
INITIATIVE LOCALE

Qui a dit que les vignes
ne servaient qu'a faire
du bon vin ? La Maison
Eole a decidé de créer
|
cosmétiques & partir de

Pl

P

Matson Eole est une marque créée par un
couple de passionnés qui a voulu mettre en
valeur les trésors du vignoble. Ils se sont
alors lancé lobjectif de créer la premizre
gamme de cosmétique belge concue &
partir de vignes.

L cof
(2]

MAISON

cole

Dein Lot bouterie’ & potaras done
découvrir tout type de produits de soin pour
ta peau, parfums ou autres accessoires pour
taider & prendre soin de toi.

o Obiect
Imago

DECOUVRE-LA:

@ Enclos de Warelles, 4C,
7040 Quévy-Le-Grand

® www.maisoneole.com

¢ Maison Eole

© @maisoneole

Ottt
Imago
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https://www.instagram.com/objectif.imago/
https://www.facebook.com/objectif.imago

NOS MEDIAS : SITE WEB

I I
Au-dela des Lnformatlons pratiques qui sy retrouvent, le site contient des éléments qui enrichissent véritablement lexperlence. Des
articles permettant de creuser les diﬂ:érentes thématiques sont postés mensuellement. Une carte répertorie les initiatives locales, ajou-
tées soit par notre équipe, soit par les utilisateurs eux-mémes. Enfin, les visiteurs peuvent étre inspirés par les parcours de personnes

agissant a leur maniere au travers de nos vidéos portraits.

Dimension informative & inspirante - Interactivité sociale
https://ol)iecti](—imaqo.|oe

Tobpsfde et
CHANGERSES

COSMETIQUES CARTE DES INITIATIVES VIDEOS PORTRAITS
COSMETIQUES B e

ECORESPONSABLES

NOTRE DERNIERE VIDEO |

DES INITIATIVES INSPIRANTES COSMETIQUES ENYRAC

COSMETIQUES NATURELS ET BIO.

1


https://objectif-imago.be

NOS MEDIAS : PODCAST

Le poo|cast propose une discussion entre un membre de l'équipe et une personne ayant adopté un mode de vie écoresponsable (pro-
fessionnel du milieu ou pas) selon la thématique du mois. Cette discussion a pour intérét de lever les freins des auditeurs, ceux-ci nous

ont principalement été transmis via les stories sur |nstogrqm.

Dimension encourageante - Interactivité sociale

https://open.spotify.com/show/ol)iectif_imaqo

> Objectif Imago BIA

Episode 3 - Changeons nos cosmétiques !

EPISODE 3 - - = - o
Qu'est ce que la « slow cosmétique » ? Comment choisir ses produits pour étre

CHANGER SES

COMEQUES plus respectueux de notre santé mais également de I'environnement ? Changer...

° 25mai-19min28 s

Episode 2 - Soutenons une association ou une action !

=

EPISODE 2 S o & ; :
Rejoindre une association ou prendre part a une action collective, beaucoup y

e pensent mais peu le font vraiment. Dans cet épisode, on t'emméne a la rencontr...

° 29 mars - 19 min 47 s

Episode 1 - Parlons VRAC !

Ghe.

EPISODE 1 e : e
Au dela d'étre une tendance, la consommation en vrac est un véritable mode de

e e an consommation éco-responsable qui se répand de plus en plus ! Il permet de...

° 19 févr. - Ecouté

o



https://open.spotify.com/show/09p5yQufqOtoG5xZITJicd?si=16428869c74044f2

NOS MEDIAS : RENDEZ-YOUS

Une fois par mois, nous proposons & notre communauté de nous retrouver pour une activité & réaliser en groupe. Ce rendez-vous

mensuel suit la thématique du mois et peut avoir plusieurs formes : ateliers manuels, marches de ramassage de déchets, visite de

constructeurs cle tiny I‘\OUSGS, etc.

Dimension luc|ique & inspirante - Interactivité sociale

LES RENDEZ-YOUS IMAGO

RENDEZ-YOUS
IMAGO DE MAI : Ce 27 mai, nous organisons notre tout premier ENVIE DENOUS

Rendez-vous Imago ! Nous tapprendrons & fabriquer REJOINDRE AU
tes propres cosmétiques et te fournirons les recettes RENDEZ.VOUS ?

Atelier cosmétiques pour que tu puisesles reproduire chez tol par la sute.

Date: 27 mai 10h Pense & apporter 3 contenants pour que tu puisses
Lieu: HEAJ local A148. reprendre tes réalisations chez toi aprés ['atelier
Av. Comte de Smet de Nayer 20

5000 Namur

Entrée libre, sur inscription

Inscris-toi via le

formulaire en bio

ikt it

mago

GOMMAGE \ SHAMPOING SEC )

BIENVENUE AU [

RENDEZ-VOUS BT
IMAGO :

T R OR———

RETROUVE-NOUS

@ Stavebwmecbiecafmogobe
@ Iwoom: @cbjecfimono

& Focebook : Objec{ Imoge

© Seetty:Oiecflmogo

Y15
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DEVELOPPEMENT

Contenu de qualité : donner des informations sur des supports travaillés

I
SenSlblllser : montrer ce qui existe, pourquot c est intéressant c|e le fcure, ce que ¢a apporte

Engager: permettre aux utilisateurs de passer a ['action

Mouvement co[/ectif : atteignab[e a [ong terme, avec une communauté déve[oppée et engagée

C/'Aangement social : idéal & atteindre, mais impossib/e dans létat actuel du projet

Cha ngement social

Mouvement collectif

Engugement

Sensibilisation

Contenu de qualité

Nous nous sommes inspirés de cette pyramide et de ces olojectifs afin de créer et développer nos diﬁérents médias.

Ol:jectif

Contenu

Avantage pour l'utilisateur

|nstagram FB

Publications “nouvel objectif"

Communication autour du

Découvrir la thématique du mois et les

clifférents médias du projet.

Contenu de ,
qualité projet Inciter [ utilisateur & prenc]re part au
projet et le découvrir entierement.

Publications initiatives Découvrir de nouvelles initiatives et en

Sensibiliser Publications inspirations / appreno|re + surla thémotique du mois
solutions avec des pistes de solutions.

articipation & 'habitude du Avoir des idées de choses & mettre en

Particip l
mois place.
—> partager sa participation + Etre encouragé a agir par l'effet de

E ‘ inciter les utilisateurs & compléter groupe.

ngagemen

la carte ((‘J la fin des post —
inciter a participer)
Story bilan habitude avec ceux

qui ont participé

Etre valorisé quand on a agi.

L;



DEVELOPPEMENT

Média Objectif Contenu Avantage pour l'utilisateur
Carte Se renseigner sur des initiatives proches
C d lite Article de chez soi.
ontenu de qualite
e |nfos gloloules (projet & ro|v) Avoir des solutions directes. Compléter
ses connaissances.
Site web N2 . g
Sensibili Vidéos portraits S inspirer pour agir en découvrant les
ensibiliser
projets et leur histoire + c6té humain.
Encoder des initiatives sur la Partager ses connaissances et des
Engogement
carte (utilisateurs) solutions pour les autres.
Discussion-débat pour lever les Caté humain.
freins S'identifier aux parcours d'autres
personnes.
Podcast Sensibiliser . .
Débats constructlfs.
Lever les freins.
Peut avoir plusieurs formes : Rencontrer de nouvelles personnes.
Engogement ateliers, marches de ramassage de Agir en groupe de fogon concréete.
déchets, visite de constructeurs, de
Rendez-vous 0
Mouvement tiny houses, d'artisan, clépart
co//ecti/ (c‘: terme/ collectif vers des manifestations,

etc.

15



DEVELOPPEMENT

May 2023
Mon
May 1
Changer la banner...

Il Nouvel objectif ...

M Post initiati... () 1

15

[l Post initiative ...

22

[l Post initiative ...

29

Il Annonce Map

Tue
2
[l Demande f... (J1

Il Annonce nouve...

9
M Rappel freins p...

M Rappel objectif

16
M Rappel objectif

M Rappel rdv

23

M Rappel objectif

30
M Rappel podcast

il Reel feedbackr...

Wed

10

17

24

(31

M Bilan du mois c...

Thu
4

[l Post inspi/solut...

"
M Rappel rdv
Article cos... (J 4
B Annonce article
18
[l Reel annonce vi...

Il vidéo mai - Bo...

25
1] Reel annonce p...

[l Podcast cosmé...

Jun 1
1. Dossier de pro...

Il Nouvel objectif ...

Voici l'exemple d’'un mois de pulolication. (B/eu = post - vert = story - orange = rée/)

Fri

[l Annonce RDV

12

19

26

2

Il Annonce nouve...

w

13

20

27

2¢ RDV mai (cosm...

Today

Sun

14

21

28
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LOGICIELS UTILISES

h‘ Adobe

zZl %20

Figmcl : charte graphique, publications RS, wireframes & o|esign site web, miniatures des vidéos, ar-

chitecture transmédia

Suite Adobe : charte graphique, motion o|esign, montages vidéos & podcasts

Sublime Text, Visual Studio Code : codage du site web en HTML, CSS/Sass, PHP et Jovascript

Github et GitHub Des|<top : gestion des versions du code

Woro|press 3 interfoce d'administration du site

Miro : premiéres versions de l'architecture transmédia et cliagromme de Gantt

Notion : organisation et gestion globole du projet

17



SYSTEME
GRAPHIQUE



INSPIRATIONS

Notre systeme graphique est inspiré de notre thématique et vient appuyer notre volonté de créer un projet positif pour I'environnement.

Nous nous sommes inspirés de couleurs naturelles, des vagues et des lignes topographiques.

Nous avons exploré plusieurs pistes pour le logo autour du papillon symloolisant l'imago ou de la feuille symlooliscmt la nature et la

transition.

" 589
*s SARAH
MILLER

)

T ez

. Gk Ml

MusTaED SawanT i Ll /M

g | yi

o0

TERRACSTTA RS T

ShGE ouive -

'oiﬁ‘n

oyl

e i

A
cReEN| ([ THE et
L o

’ e Al j
e N T 4
s i geauTy  URE /‘t

Objectif
Olojectif 2 IMAGO

Tlmago .
OBJECTIF /MAQO

IMAGD v, o™
Objectif .

IMAGO

Objectif opjectir
|mago - Iinago
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CHARTE GRAPHIQUE

Le vert nous semblait évident vu le lien avec l'écologie et la nature. Nous avons choisi un vert d'eau que nous avons décliné du plus clair

au plus foncé. A cela, nous avons ajouté un beige clair pour créer notre palette de base.

Afin de diﬁérencier les thématiques de choque mois, nous avons sélectionné &4 couleurs chaudes et naturelles qui permettent de

contraster avec les tons majoritairement froids de notre premiere palette.

Nous avons choisi la police Le Havre qui a autant un c6té géométrique qui peut représenter le coté ﬁable qu'un cété arrondi qui re-

présente le sympathique, positif du projet.

PALETTE DE BASE

O 000

#FDF7F3  #CBE4E4  #7FCUCU  #U2B6B6  #U7A2A2  #1A5A5A  #052C2C

PALETTE OBJECTIFS DU MOIS

#E3A681  #FOA7A8  #FUAD97  #F7C287

POLICE

le Havre A BLCcDAEeF{GgHhIijK
l(l.leNnOoPqu RrSslt
UVoWaXs¥yZz
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ELEMENTS GRAPHIQUES

Le logo rappelle également notre tl’\ématique avec son motif de feuille qui pousse. Il symbolise le cote évolutif du projet, les nouvelles

i
CI’\OSGS que nous c|evons mettre en place pour l aventr.

Les vagues déclinges pour tous nos médias représentent la mise en mouvement. Les éléments graphiques quant a eux viennent appor-

ter une touche cl'irrégularité, un coté fait-muin et organique au graphisme.

LOGO
“Y Objectif
|mago
ELEMENTS GRAPHIQUES

/. ,

- ’

- 4
v

A

p Q
S o




FINANCEMENT
ET BUDGET



STATUT

Nous allons pérenniser notre projet sous la forme d'une ASBL (Association Sans But Lucratif). Cela va nous per-
mettre de structurer et d'organiser les activités du projet. De plus, notre projet ne posséde pas de vocation com-
merciale. Nous avions réﬂéchi & une maniere de I:inoncer le projet via une petite activité commerciale, mais on

s'éloignait des valeurs de celui-ci.

La responsabilité de nos membres sera limitée, ce qui signifie que ceux-ci ne seront pas personnellement respon-

sables d'éventuelles dettes.

En tant qu'ASBL, nous pourrons percevoir plus facilement des subventions et des financements publics, qui peuvent
aider & fincmcer le projet et le rendre plus viable. Nous avons c|éj<‘: contacté des organismes proposant des sub-

ventions et des appels a projet. (cmnexe)

Ce type d'organisation est d'autant plus intéressant que notre projet est centré sur l'écologie et les alternatives
écoresponsaloles pour un avenir plus durable. Cette préoccupation est de plus en plus considérée par les pouvoirs
publics et particuliérement la région wallonne quisera donc certainement plus encline & fincmcer notre association

et nos activités.

L'appel a projet auquel nous avons participé en novembre derniern'a pas réponc|u de maniere favoralole et aucun
n'était ouvert aux candidatures lors du développement de notre projet. Etant dorénavant dans une phase plus
aboutie, nous pensons renouveler notre demande en novembre prochain. Il pourrait I:inancer notre projet & hau-

teur de 5 000<€ ce qui couvre un peu plus que nos prévisions actuelles.

23



STATUT

Nous avons pris la décision d'atre actifs au sein de |'association comme bénévoles & temps partiel. La plupart des
associations que nous avons rencontrées lors de tournages agissent de cette maniere et ce choix corresponc| plus
aux valeurs du projet. Nous lancerons un appel pour recruter des bénévoles et ainsi, continuer le projet et le fuire

évoluer.

Nous avons par ailleurs commencé a réﬂéchir ala possiloilité de contacter d'autres associations afin d'en ap-
prendre plus sur leur parcours et de créer d'éventuelles collaborations. Des membres du projet vont également
participer au Déclic Tour organisé par “Déclic en Perspective" dans le but de découvrir des entreprises en écono-

mies sociales et de faire marir le projet Objectif |mago.

24



FINANCEMENT

Nous avons réalisé une prévision des codts de notre projet sur 3 ans gréce & des hypothéses de coiits comme l'achat de matériel

pour nos cliﬂ:érents tournages, les codts liés au site web et |ogiciels nécessaires & la création de nos contenus.

L'onnée 1 (2023), I.Cl plupart CIES colts sont compensés par un apport en nature comme les solaires, IES clivers abonnements, l.Cl I.O-
cation o|es IOCGUX Oou encore Ie matériel cle tournage. |.es renc|ez-vous mensuels seront payants avec une prévision o|e 15 personnes

dont la participation s'élevera & 15€.

Le solde négatif tient compte des locations de salles & partir de notre c|épart de la Haute Ecole, un montant lié aux imprévus et les
pulolications payantes des réseaux sociaux pour toucher plus de personnes. Ces montants pourraient étre revus a la baisse si aucun

subside n'est déloloqué diciala fin de l'année.

Pour l'année 2 (2024), les coats liés aux locations de salles augmentent légérement puisque nous louons une journée par mois
pendant 12 mois contre 6 mois la premiére année. Cette location pourrait dispara’l‘tre dans le cas d'un partenariat avec une asso-
ciation qui clispose c|éj<‘:| de locaux. Les réseaux sociaux cottent aussi plus cher, car nous souhaitons publier des contenus sponso-

risés pour booster notre impact et agrandir notre communauté.

Les fincmcements nécessaires deviendront minimes et selon les appels a projet et les subsides que nous réussirons & décrocher, la

rémunération d'un administrateur ou le développement de projet comme un festival, deviendront possilo[es.

25



/-

_FINANCEMENT
“l

Financier direct

Participation RDV | 1575,00 € | 2 700,00 € | 2 700,00 €
Subsides, financement, ...

Subsides | - £ | - £ | - €
Apports personnels en nature

Cameéras 2 500,00 € - € - €
Micro cravate 60,90 € 60,90 € - £
Micro Podcast 178,00 € - € - €
Light diffuseur 77,40 € - € - £
Light Background 109,00 € - £ - €
Apport en industrie

Salaires 60 000,00 £ 60 000,00 £ 60 000,00 €




/-

_FINANCEMENT
“l

Location de salles

Maison de I'écologie 330,00 € 660,00 € 660,00 €
Matériel divers (audiovisuel, _..)

Caméras 2 500,00 € - £ - £
Micro cravate 60,90 € 60,90 € - £
Micro Podcast 178,00 € - € - €
Light diffuseur 77,40 € - € - €
Light Background 109,00 € - £ - €
Matériels divers rdv 400,00 € 600,00 € 1200,00 €
Imprévus

Imprévus 800,00 € 800,00 € 800,00 €
cHARGESINDWRECTES [ [ [ ]
Salaires

Salaires | 60 000,00 € | 60 000,00 € | 60 000,00 €
Logiciels & Site Web

Hébergement Web 47,40 € 47,40 € 47,40 €
Adobe 251,96 € 755,88 € 755,88 €
Nom de domaine du site 10,80 € 10,80 € 10,80 €
Promotion & communication

Boost RS 400,00 € 1200,00 € 1200,00 €
Autres

Frais de déplacement 240,00 € 240,00 € 240,00 €




PRESENTATION
DE 'EQUIPE



ESTELLE
COLLART

Estelle @ commencé ses études supérieures par un bache-
lier en relations puloliques, elle a ensuite entrepris un
master en transmédia pour développer ses compétences
en gestion de projet, mais également sa créativité. Apres
avoir participé a un projet contre le harcelement scolaire
lors de sa premiére année de master, elle décide de chan-
ger de projet et de s'orienter vers celui qui se rapproche le

plUS o|e ses VCIIEUI’S.

Pour ce projet, elle s'est principalement occupée de la
gestion des contacts avec les intervenants extérieurs, du
montage des vidéos, de la rédaction des pul)lications pour
les réseaux sociaux et de certains contenus ainsi que de

l'orgqnisation des rendez-vous.

MARIE-JOSEPHINE
CUVELIER

Apres quelques années dans le monde de la bijouterie et
de la gemmologie, Marie—]oséphine a entrepris une re-
conversion professionnelle en design web et mobile & la
Haute école Albert ]acquord. Passionnée par tout ce qui
touche & la création et a la conception de projet, elle a en-
suite continué ses études en transmédia. L'environnement
étant un sujet de préoccupation important a ses yeux, il lui

a semblé logique de choisir ce sujet pour le TFA et ensuite

le TFE c|u master.

Pour ce projet, elle s'est occupée de la direction artistique,
du design du site, de la création de contenus pour ré-
seaux sociaux, des tournages vidéos, de l'enregistrements
des podcclsts, du motion design, des articles et des ren-

dEZ—VOUS.
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EMMA
GILBERT

Diplémée d'un bachelier en communication
appliquée, Emma se lance en 2021 dans
un master en transmédia & la HEAJ dans
un but d'approfondir sa maitrise des diﬁé-
rents médias. Passionnée par la thématique
de l'environnement, elle décide d'en fuire le
sujet principal de son TFA qu'elle prolonge-
ra l'année suivante en TFE avec de nouvelles

personnes.

7 v Ve
Durant cette année, Emma s'est occupée des
réseaux sociaux, de la direction artistique du
projet, des tournages des vidéos, du montage

et de |'enregistrement des podcasts.

CEDRIC
MULLER

Apr‘es des études en infograp"mie pour la fin
de ses secondaires, Cédric poursuit un
bachelier en c]éveloppement web & la Haute
Ecole de la province de Li‘ege. S'en suit un an
dans le monde profess'lonnel ou il travaille
dans le domaine de l'industrie 4.0 puis re-
prenc] des études & la Haute Ecole Albert
Jacquqrc].

Dans ce projet de fin d'études, Cédric s'est
Proj
particuli‘erement occupé du design et du co-

c]age du site internet (:]'Objectif |mago, ainsi

que certains tournages des vidéos.

AMAURY
SAOUDI

Titulaire d'un bachelier en marketing, Amau-
ry a poursuivi son cursus au sein de la Haute
Ecole Albert]acquqrcl avec un master spécia-
lisé dans le transmédia dans le but de déve-
lopper des compétences plus créatives. Il a
rejoint ce projet li¢ & l'environnement pour
chqnger des divers projets commerciaux deé-

veloppés penc|ant son bachelier.

Dans ce projet, Amaury s'est essentiellement
occupé de l'qspect ['inancier et marl(eting du

projet ainsi que de la gestion du podcast.




ETAPES DE
DEVELOPPEMENT



PRODUCTION

Une fois le projet redéf’mi correctement, nous nous sommes lancés dans le concret et dans la création du nouveau projet, Objectif

Imago.

Nous avons commencé la production des diﬁérents médias. Nous souhaitions avoir tous nos médias opérationnels et pouvoir foire
vivre l'expérience compléte & nos utilisateurs au mois de mai. Nous souhaitions proposer plus que des prototypes en cette |:in d'année

et avons donc décidé de produire réellement chacun de nos médias.

Afin de le faire correctement et de ne pas se surmener dés le départ, nous avons décidé de publier ces nouveaux contenus progressi-

vement en dévoilant et en ajoutant choque mois un nouveau média.

10/22 -12/22 01/23 02/23 03/23 04/23 05/23

oo od oo oo oo o o oo /b o o o o o /b o oo o b o o oo 5o >0 oo ____>

Nouveau nom + nouvelle DA
. . q . Lancement de la carte
Organisation de l'espace de travail (Notion) Lancement des réseaux sociaux Lancement du site web Lancement des articles (fin site web)
Création du diagramme de Gantt (Janvier-Juin idé ite si
g ( Juin) Lancement du Podcast avec les vidéos (suite site web) Lancement des RDV

Création du calendrier des pulalicctions

Définition claire du projet
Définition des ol:ject'lfs & atteindre

Création des médias et des contenus
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DIFFICULTES & FUTUR DU PROJET

Le p[us gros défi arelever, une fois que plusieurs médias se cotoyaient, était de réussir & agencer nos agendas avec ceux des diﬁérents
acteurs extérieurs que nous souhaitions rencontrer. Nous avons aussi rencontré des o|iﬂ'icultés pour réussir a combiner cela avec les
dates de publications prévues. Nous avons tout de méme fait de notre mieux & chaque fois, mémesila parfois été question d'ajuste—

ment et de rectiﬁcotions.

Al'avenir, nous souhaitons pouvoir faire pero|urer le projet et le foire passer en ASBL pour avoir une vraie structure et avoir plus de pos-
sibilités. Avant de nous lancer concrétement dans ce bénévolat, nous voulons voir comment agencer cela avec nos agendas respectifs

et nos futures professions.

|.orsque nous aurons atteint une communauté de plus grano'e ampleur, nous envisageons o|e créer, en pI.US, un festival af’m o|e rassem-
v .
bler les initiatives et notre communauté l.OI’S CJ un évenement festlf. NOUS aimerions egalement ouvrir un serveur DlSCOfd pour que notre

r ’ " -
communauté puisse échanger, s'entraider autour de nos olojectifs mensuels et qu elle puisse ainsi se federer davantage.
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